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Specifikace pro tvorbu jednotného vizuálního stylu (corporate design)
Prosím o co nejpodrobnější vyplnění tohoto dotazníku, kterým mi poskytnete základní informace pro vytvoření cenové nabídky a případnou realizaci Vašeho  projektu. Vyplnění dotazníku Vás k ničemu nezavazuje. V závislosti na Vašich požadavcích nemusí být některé otázky relevantní, v takovém případě je vynechte. Pokud některým otázkám nerozumíte či nevíte, co znamenají, uveďte to do dotazníku. Vyplněný dokument zašlete i se všemi přílohami na e-mail bajola@bajola.cz
Pokud nechcete či neumíte dotazník vyplnit, můžete si sjednat konzultaci.
Zadavatel

Název společnosti:


Fakturační adresa:


IČ:




DIČ:




Www:






Kontaktní osoba

Jméno a příjmení:

Funkce:


E-mail:




Telefon:


Vyplnil(a):


Datum:

Základní informace k projektu

1) Specifikujte přesně, čím se zabýváte, o jaké se jedná služby či produkt, představte sebe, svou firmu, svůj projekt.

· odpověď

2) Máte nějaké konkurenční výhody? Jaké jsou Vaše přednosti a naopak nedostatky? Čím se odlišujete od konkurence nebo chcete odlišovat? Proč by si zákazník měl zvolit Vaši firmu, zboží, služby, projekt?

· odpověď
3) Počet zaměstnanců

· odpověď
4) Věkový průměr ve firmě

· odpověď
5) Počet poboček
· odpověď
6) Specifikujte konkrétní oblasti (města, okresy, kraje, země), ve kterých působíte, kam dodáváte zboží či služby a ve kterých se logo bude používat.
· odpověď
7) Definujte co nejpřesněji vaši cílovou skupinu, typického zákazníka 
· pohlaví

· věk

· rodinný stav

· národnost

· bydliště (město, okres, kraj, stát)

· početnost rodiny

· vzdělání

· povolání

· společenské postavení

· příjem, finanční situace, postoj k penězům

· životní styl, ochota utrácet a za co

· potřeby, záliby, zájmy, koníčky

· typické povahové rysy či chování, charakteristika osobnosti, zvyky, názory

· stupeň znalosti vašeho oboru, vašeho produktu, míra povědomí o vaší značce, postoj k vaší značce, reakce na vaše výrobky či služby

· jaké sociální sítě asi navštěvují

· jaké dny v týdnu a v jaké hodiny si asi prohlíží internet 

· jaké dny v týdnu a v jaké hodiny jsou asi nejčastěji na sociálních sítích 
· další informace, které vás napadají
8) Uveďte konkurenční firmy či projekty. Můžete je řadit podle míry konkurenčnosti, připojit odkazy na web a vlastní poznámky.
· odpověď

Požadované prvky a materiály firemního vizuálního stylu
Označte křížkem materiály, které budete chtít navrhnout nebo zhotovit.
9) Logo a manuály
	Grafický návrh loga
	

	Logomanuál ve formě PDF
	

	Logomanuál v on-line formě
	

	Logomanuál v tištěné formě
	

	Grafický manuál ve formě PDF
	

	Grafický manuál v on-line formě
	

	Grafický manuál v tištěné formě
	


10) Merkantilní a firemní tiskoviny
	Vizitka obecná 
	

	Vizitka osobní
	

	Hlavičkový papír
	

	Dopisní obálka
	

	Složka na dokumenty
	

	Štítek na šanony
	

	Faktura
	

	Nabídka
	

	Objednávka
	

	Poznámkový blok 
	

	Razítko
	

	Výroční zpráva
	


11) Elektronická média
	Webové stránky
	

	E-mailový podpis
	

	Newsletter
	

	Prezentace Powerpoint
	

	Banner statický
	

	Banner animovaný
	


12) Prezentační materiály
	Produktový list
	

	Brožura
	

	Tisková zpráva
	

	Leták
	

	Plakát
	

	Pozvánka
	

	PF
	

	Dárkový poukaz
	

	Slevový kupón
	

	Komplimentka
	

	Inzerát do denního tisku
	

	Roll-up
	

	Billboard
	

	Potisk CD
	

	Obal na CD
	

	Čepice s logem
	

	Tričko s logem
	

	Propiska
	

	Samolepka
	

	Polep vozidla
	

	Design výstavního stánku
	


13) Orientační systém vnitřní
	Tabule u vstupu do budovy
	

	Rozcestníky v budově
	

	Tabulky u dveří
	

	Plán objektu
	

	Identifikační průkaz osob
	

	Jmenovka na stůl
	


14) Orientační systém vnější
	Vlajka
	

	Orientační šipka
	

	Orientační cedule
	


15) Pracovní oděvy
	Triko s krátkým rukávem
	

	Triko s dlouhým rukávem
	

	Pracovní kalhoty
	

	Montérky
	

	Mikina
	

	Bunda
	


16) Další materiály
	
	

	
	

	
	


Doplňující informace 

17) Znáte již přesné obsahy jednotlivých tiskovin a materiálů? Máte zajištěny texty, obrázky a fotografie v tiskové kvalitě? Podklady přiložte k dotazníku.
· odpověď

18) Pokud obsahy a podklady nemáte, víte, kdo je bude zajišťovat? Potřebujete pomoct s obsahovou strategií?

· odpověď

19) Máte představu, jak by měl nebo mohl vypadat nosný vizuální prvek (motiv, maskot)? Případně, co by měl vyjadřovat?

· odpověď

20) V jakých jazykových variantách budou požadované materiály?

· odpověď
21) Máte již hotov či navržen interiér vašich firemních prostor, provozoven? Přiložte fotografie či návrhy.
· odpověď
22) Jaký finanční rozpočet máte pro návrh a sazbu požadovaných materiálů předběžně stanoven?
· odpověď

23) Máte zájem také o zajištění tisku a výroby firemních materiálů?

· odpověď
24) Máte stanoven termín, kdy nutně potřebujete mít jednotný vizuální styl kompletně připraven?
· odpověď
25) Jak či kde jste se o mně dozvěděli? Pokud na internetu, uveďte, jak přesně (např. vyhledávač Google, Seznam atd.). V případě doporučení uveďte i jméno osoby.
· odpověď
26) Proč chcete spolupracovat právě se mnou, proč oslovujete právě mě?
· odpověď
27) Poznámky
· vyplňte poznámky, pokud nějaké máte
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